

2025国外宣传推广活动项目采购需求

一、项目背景
世界城市日起源于中国2010年上海世博会，为使“城市，让生活更美好”的理念与实践得以传承和发展，第68届联合国大会通过决议，决定自2014年起将每年的10月31日设为世界城市日。十年来，世界城市日工作主要通过组织策划相关活动、打造公共产品，着重致力于推广中国城市建设治理经验，提升中国城市可持续发展的国际影响力，在全球城市可持续发展体系中发出“中国声音”。为持续扩大世界城市日的国际知晓度和影响力，发挥世界城市日平台的合作交流的作用，推动国际城市对话交流与经验分享，推广中国城市建设治理经验，同时不断提升上海的国际影响力，共塑全球可持续发展的城市未来，特开展2025世界城市日国外宣传推广活动项目。
二、项目需求
本项目预算金额125.89万，主要为2025世界城市日国外宣传推广活动和展览提供服务和支持工作。内容包括但不限于活动和展览场地租赁、展览策划设计、展板制作搭建、推介活动现场布置、物料国际运输、活动统筹保障、摄影摄像、翻译等专业服务和项目人员配备，以及为保证活动和展览工作顺利开展的必要工作和根据招标人要求需要完成的其他工作事项。
（一）活动安排
1.第二届人居署大会续会专题推介活动和展览。地点暂定在肯尼亚内罗毕，时间为5月下旬。活动规模约40人。活动内容主要围绕世界城市日和上海奖、《上海手册》和上海指数等公共产品推介，以及城市可持续发展的经验交流等。展览面积预计约50平米。
2.日本大阪世博会世界城市日主题活动和展览。地点暂定在日本大阪世博会园区内，时间为6月中下旬。活动规模约50人。活动内容主要围绕世界城市日推介，以及全球可持续发展城市奖（上海奖）、《上海手册》、上海指数等世界城市日公共产品宣传推广等。展览面积预计约50平米。
3.世界城市日全球主场活动推介活动和展览。地点暂定在哥伦比亚波哥大市，时间为10月下旬，活动规模约60人。活动内容主要围绕世界城市日及其公共产品推介，全球城市可持续发展经验交流等。展览面积预计约50平米。
以上所有有关活动和展览的场地、时间、规模和面积等要素均以实际需求情况为准。
（二）活动运营保障
1.根据活动安排的国家、地点和时间，在活动开展前提供活动实施计划，指定专人负责活动现场筹备和沟通联络工作。
2.结合利用当地资源和实际情况确保活动有序顺利开展，提供包括但不限于：场地和桌椅家具租赁、同传室搭建、音视频设备租赁（至少满足5位嘉宾同时发言），电子显示屏幕以供投屏展示；提供接待台、背景板、指示牌、活动资料、签到本、现场简易展示展板设计与制作，以及会场布置和接待服务；提供现场摄影摄像、同传/交传（按需）翻译服务、速记等专业服务等。
（三）展览运营保障
工作内容包括展区设计，包括展区布局、外观、展示内容排版设计、互动形式，展览搭建以及现场引导服务等，并提供相应的平面设计稿、三维效果图、物料及人员配置清单等。具体需求如下：
1.展位租赁。展位应在活动场地周围，以便参观巡展，具体要求以实际情况为准。
2.展台设计、搭建需求。根据展台和通道的位置，设计半开放式展位，最大程度平衡满足参观者进出便捷与展览内容的全面。
3.展具等形式要求。通过相关技术和灯光等设计元素，营造有趣，具有互动性的展示内容。通过宣传片及案例演示等，直观生动地向观众介绍世界城市日等展示内容，尽可能以实物、模型或显示屏等方式予以呈现。
4.搭建材料要求。主结构及材料尽可能采用环保材料（防火处理），墙体饰面为防火涂料或高级乳胶漆，充分考虑展示需求。照明须采用环保节能灯具。
5.设计风格。展位整体布局风格设计遵循生态理念，布局动线合理。充分考虑目标观众的参观目的、兴趣、反馈等因素。从目标观众的角度进行设计，容易引起注意和兴趣，留下深刻印象。
6.其他要求。须配备活动区域家具等环境布置。
三、服务要求
1.专业人员服务。（1）为每场活动配备专业服务人员，包括翻译人员（同传或交传）、速记人员、摄影摄像人员（摄影包括活动现场、展览场景素材，并按照要求剪辑视频成果），三类服务人员各至少1名，不得兼任。（2）摄像按照要求拍摄活动、展览场景素材，并按照要求整理筛选照片。（3）活动和展览现场布置及引导。
2.当地运营人员。至少安排2名当地工作人员，负责活动和展览现场具体事务工作，以保障活动和展览顺利开展。
3.项目经理。为活动和展览配备1名项目经理，具有大专及以上学历，良好的英语沟通能力，具有3年及以上海外项目工作经验，负责统筹相关工作，并在活动期间汇报工作进展情况。
4.物料、模型等制作和运输。（1）活动和展览物料制作。提供活动和展览所需的视频、模型等制作，根据需要印刷宣传资料等。（2）国际物流运输。提供活动所需物料国际运输，包括世界城市日介绍折页、世界城市日宣传品、公共产品等印刷书籍，并运输到活动及展览现场。（3）当地用车。租赁活动用车用于临时物料运输、人员出入需求等。
5.活动花絮视频制作。为每场活动制作现场花絮视频，镜头包括但不限于活动现场情况、活动各环节情况和参加人员等，视频要体现活动开展有序、精彩丰富，受关注程度高。
6.文件归档与传送。所有活动及展览相关文字成果材料、影像照片等电子材料应及时反馈并整理归档，并尽快传送给招标人以便开展新闻宣传工作。
7.以上所有活动及展览最迟在活动前一天完成现场布置工作。未按期完成的，必须赔偿由此给招标人造成的损失。
四、项目服务时间及地点
1.服务时间：自合同签订之日起至2025年11月20日
2.服务地点：根据实际情况指定
五、验收方式
项目完成后中标人须提供完整、真实、详尽的结项资料和结项报告。采购人根据验收方案，完成验收工作。
六、报价方式
投标人根据活动安排所在国家、地点和时间的实际情况为基础制定报价表，投标方案中应对三场活动和展览工作分别报价（含税），报价表应列明估算的内容费用，包括场地租赁、设备、桌椅家具、展览设计策划、搭建拆除、国际运输、人力劳务及差旅成本等，各项报价应合理、真实、具备可操作性，具体收费参考当地标准，并提供说明或官方依据。
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